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RESUMEN

El Turismo es la actividad econémica de mayor crecimiento en los Ultimos afios dentro
de la economia local, y como tal es una importante industria generadora no sélo de

empleo, sino también de ingresos genuinos para la provincia de Salta.

Sin embargo el Turismo, por si, ho es un sector econémico que tenga entidad dentro
de las cuentas del producto, sino mas bien es una actividad transversal al resto de los
sectores economicos tradicionales. Por otra parte, en la actualidad se dispone de
escasa informacion estadistica, tanto a nivel local como nacional, sobre la Actividad
Turistica, quizas sea por esta razén que se han realizado pocos esfuerzos orientados
a generar indicadores que logren cuantificar los aportes, caracteristicas y

requerimientos desde el lado de la Oferta de Turismo

Este trabajo aborda una nueva metodologia, utilizada ya a nivel internacional, para
cuantificar la contribucion econémica de la Actividad Turistica en la economia de Salta,
la cual consiste en aplicar una serie de coeficientes fijos a cada rama de actividad para

obtener el valor agregado que genera el Turismo.

Asi, se busca estimar la participacion relativa de la industria turistica en el Producto
Bruto Geogréfico (PBG) de Salta, lo cual también posibilita iniciar el estudio econémico
de este sector desde una perspectiva subnacional, a través de los afos y su relacion

con los otros sectores econdmicos locales.

Se logra estimar una serie completa del PBG Turismo para Salta y 15 capitulos o
ramas de actividad que participan directa o indirectamente en el aporte de valor
agregado en la actividad. Las series construidas se replican a nivel nacional. Se logra

abarcar un periodo con frecuencia anual, que va desde el afio 1993 a 2010.

Estas series permiten realizar un andlisis acerca de la composicion del PBG Turismo,
la evolucion de la participacion del Turismo en el PBG de Salta; como asi también,

compararlo con las mismas medidas del indicador a nivel nacional.

El trabajo finaliza con una division del PBG Turismo por gestiones gubernamentales y

una exploracion de la evolucion de la participacién de cada rama en el PBG Turismo.
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INTRODUCCION

De un tiempo a esta parte, la provincia de Salta se convirti6 en un destino turistico
importante y ya consolidado dentro de la oferta turistica nacional. Este
posicionamiento fue posible a partir de un trabajo continuo y mancomunado de

muchos estamentos tanto privados como publicos.

El Turismo instituido como politica de estado y movilizador de la actividad econémica
provincial, requiere de inversion en diferentes areas, tanto en infraestructura como en

la capacitacion del recurso humano.

Es por ello necesario estudiar el impacto que tiene el Sector Turistico en el resto de las
actividades productivas de la provincia, y cuantificar su participacion relativa en la

generacién del Producto Provincial y su importancia en la creacién del empleo.

Este trabajo utiliza una técnica novedosa que consiste en estudiar la actividad turistica
de manera transversal a través de las actividades econdémicas vinculadas directa o
indirectamente con la misma, es decir realizando un barrido a través de los otros
sectores econémicos para capturar cudnto valor agregado genera el Turismo en

dichos sectores.

De esta manera, el trabajo realiza una estimacion de la participacién del Turismo en el
Producto Bruto Geogréfico (PBG) de la provincia de Salta en general, lo cual

posibilitard realizar un seguimiento y evolucion de esta actividad a través de los afios.

La investigacion que se lleva adelante es de suma importancia para el andlisis desde
una perspectiva regional, ya que permite medir el impacto generado por el Turismo en
todos los sectores de la economia, ademas de proporcionar informacion a los
hacedores de la politica publica y a todos aquellos a quienes les interesa mejorar el
crecimiento y desarrollo econdémico, principalmente para provincias como Salta, en

donde la Actividad Turistica juega un rol importante.

Este trabajo se estructura de la siguiente manera: MARCO CONCEPTUAL:
Conceptualizacién de la Actividad Turistica, La Contabilidad Nacional y Regional,
Metodologia. ANALISIS EMPIRICO que comprende: PBG Turismo; Comparacion PBG
Turismo y PBG; Comparacion PBG Turismo vs PBI Turismo; Evolucion PBG por
gestiébn y Participacibon PBG Turismo por rama. Por dltimo se presentan las
CONCLUSIONES y los ANEXOS.
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MARCO CONCEPTUAL
Conceptualizacion de la Actividad Turistica

Un bien turistico a diferencia de los bienes tradicionales de consumo, tiene la
particularidad de que, adquiere esa condicién, no una propiedad inherente al mismo

sino mas bien esa propiedad le es inherente a quien lo consume.

Desde un punto de vista econdmico, todo ser humano experimenta necesidades e
intenta satisfacerlas mediante el consumo de medios y recursos idéneos para dicho
fin. Esos medios, recursos o bienes pueden encontrarse cerca del sujeto o a cierta
distancia de él. En el primer caso, el individuo procede inmediatamente a satisfacer la
necesidad, después de apropiarselos. Pero, en el segundo caso, se enfrenta a dos
posibilidades: que los bienes sean transportables o que no lo sean, ya sea porgue son
inmuebles o porque la desutilidad o costo de su transporte supera la utilidad que le

representa consumirlos.

De esta manera, si los recursos no son transportables por alguna razoén, y aun asi el
sujeto insiste en satisfacer la necesidad que experimenta, entonces no tiene otra
opcién que ser él mismo quien se traslade desde el lugar donde se encuentra hasta el
lugar donde estan los bienes o servicios que requiere. Y quien se encarga de que esto

ocurra es el TURISMO, el cual es la institucion instrumental o intermediaria.

La Asociacion Internacional de Expertos Cientificos en Turismo (AIEST por sus siglas
en francés) adoptd la siguiente conceptualizacion de TURISMO: “es el conjunto de
relaciones y fenédmenos producidos por el desplazamiento y permanencia de personas
fuera de su residencia habitual, siempre que el desplazamiento o la estancia no estén

motivados por una actividad lucrativa.

Si bien el proceso de produccion de servicios turisticos es similar al de otros procesos
productivos de la economia, es decir, a través de la combinacion de los factores
productivos tierra®, trabajo, capital y capacidad empresarial en un mercado
internacional muy competitivo, globalizado como consecuencia de los avances

tecnolégicos y el abaratamiento de los medios de transporte. Desde el punto de vista

LA este concepto la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) en la Conferencia Internacional sobre
Estadisticas de Viaje y Turismo celebrada en Ottawa y aprobadas por la Asamblea de las Naciones
Unidas en 1993, agrega el periodo de no mas de un afio de estadia, para lograr uniformidad en sentido
estadistico.

Hay que ver al factor de produccidn tierra como el uso del suelo, clima, paisaje, aire, agua, etc.
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econdmico, el turismo presenta un conjunto de caracteristicas que lo diferencian de

otras actividades productivas.

Para consumir el bien turistico debe haber, necesariamente, un desplazamiento fisico
del consumidor al lugar de produccidon. Lo que representa una exportacion con
desplazamiento del consumidor. Este hecho implica la interaccion de oferentes y
demandantes en un modo que hace, por ejemplo, que la seguridad, la estabilidad
social y politica sean condiciones necesarias para que se produzca la exportacion. La
presencia fisica de los consumidores supone también un impacto sobre el medio fisico

y sobre los residentes locales.

El bien turistico es un bien mixto, compuesto por diferentes servicios publicos y
privados como alojamiento, excursiones, guias, etc., infraestructuras publicas y
recursos naturales. El caracter mixto del producto incluye no sélo los establecimientos
hoteleros y de ocio, los que integran la oferta turistica, sino también hay que agregar
una canasta de bienes y servicios que tiene como componentes imprescindibles
recursos naturales renovables y no renovables, asi como un conjunto de

infraestructuras publicas esenciales.

Capacidad fija (estructura), altos costos fijos (servicios del trabajo) y no
almacenamiento del bien turistico, configuran las caracteristicas de una actividad
econdémica con costos marginales bajos en los periodos de demanda débil (o

temporada baja), con consecuencias sobre los precios.

En el Turismo se producen efectos externos de distinto signo que no quedan
internalizados en las transacciones privadas pero que pueden alterar sustancialmente
el balance social de la industria. La congestién en espacios naturales y el deterioro
ambiental asociado a la actividad turistica, y el desarraigo cultural son ejemplos de
externalidades negativas. Por otro lado, la creacion de infraestructuras de red mas
extensas y modernas gracias a la afluencia de turistas y la apertura cultural son

ejemplos de externalidades positivas.

Con el objetivo de enfocarse en la segunda caracteristica antes mencionada, es que
este trabajo toma relevancia, puesto que intenta cuantificar y medir a través de la
oferta en turismo, el real impacto que genera esta actividad sobre la economia
provincial, ademas de brindar informacién Gtil a los tomadores de decisiones del sector

y asi tratar de alcanzar el maximo bienestar colectivo.
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La Contabilidad Nacional y Regional

Como ya se menciono, el Turismo por ser una actividad transversal a los otros
sectores plantea ciertas dificultades en lo que respecta a su medicién e identificacién
dentro de las cuentas locales. “En primer lugar, los sistemas de cuentas nacionales y
provinciales no incluyen una rama que agrupe a todas las actividades relacionadas

con éste, sino que las mismas estan distribuidas en todas las ramas del producto®”.

A nivel de un pais, el principal instrumento de medicion es la contabilidad nacional. En
este sentido, el sistema de cuentas es un marco contable cuya finalidad es presentar
una descripcion sistematica y detallada de la economia en su conjunto, de sus
componentes y de sus relaciones con otros paises. Constituye un registro sistematico
de los flujos de produccién, ingreso y gasto de una nacién durante un periodo de

tiempo determinado.

El PIB es la medida mas importante de la produccion de una economia. Se trata de un
indicador estadistico que intenta medir el valor total de los bienes y servicios finales
producidos dentro de los limites geograficos de una economia en un periodo
determinado de tiempo, libre de duplicaciones. Se calcula sumando los valores de
mercado de todos los bienes y servicios finales de una economia, a través de un

complejo mecanismo de cuantificacion.

Debido a la dificultad que plantea la discriminacién entre bienes finales y bienes
intermedios, la metodologia méas aplicada para la estimacion del Producto es la del
Valor Agregado. Segun este procedimiento, se consideran todas las actividades
productivas de la economia y en cada caso al Valor de la Produccion de la actividad
(basicamente, precio por cantidad) se le resta el Consumo Intermedio. EI Consumo
Intermedio, por su parte, se define como el valor monetario de los bienes y servicios
usados en el proceso productivo y que fueron fabricados por otras unidades
productoras. Al resultado de la resta se lo denomina Valor Agregado, porque es el
valor que se le incorpora a la materia prima y los otros insumos en esa etapa
productiva. Desde el punto de vista del Ingreso, esta magnitud corresponde
basicamente a la retribucion del trabajo, el superavit bruto de explotacién y los
impuestos indirectos que gravan la actividad. El Gltimo paso es la suma del valor
afiadido en cada sector de la economia, lo que constituiria el producto sectorial, para

arribar asi al Producto Bruto.

* “E| sector turismo en la provincia de Buenos Aires”. Documento de Trabajo DPEPE N°02/2012. Junio de
2012.



INSTITUTO oe INVESTIGACIONES ECONOMICAS
_— _—

La relacién entonces es la siguiente:
Producto = Valor Agregado = Valor de Produccién — Consumo Intermedio

La formalizacion de esta afirmacion se expresa de la siguiente manera:

PBG, = Z(VBPa,g —Clgg) = Z VAB,,
a a

Donde:

PBG: Producto Bruto Geografico.
VBP: Valor Bruto de Produccion.
CI: Consumo Intermedio.

VAB: Valor Agregado Bruto.

a: Rama de actividad.

g: Jurisdiccion.

De forma analoga, el instrumento para la mediciébn de una economia provincial es la
contabilidad regional o provincial. En general la contabilidad regional utiliza los mismos
conceptos que las cuentas nacionales. Sin embargo, existen dificultades conceptuales
y practicas en la elaboracion de un conjunto completo de cuentas a nivel regional.
Cuestiones de las economias provinciales, como su caracter de economias abiertas
con flujos de entrada y salida entre ellas que no se registran en ningun sistema, o el
hecho de que existan unidades localizadas en varias regiones que hacen compleja la
tarea de asignar regionalmente ciertos flujos y operaciones, impiden que exista una

equivalencia total entre las estructuras contables nacionales y regionales.

El Producto Bruto Geografico (PBG) de una jurisdiccion determinada refleja la
actividad econdémica de las unidades productivas residentes en esa jurisdiccion, siendo
igual a la suma de los valores agregados por dichas unidades productivas. Desde el
punto de vista contable, el PBG es la agregacién de los saldos de la cuenta de

produccién de las distintas ramas de actividad.

Se considera que una unidad productiva es residente en un territorio econdmico
determinado cuando tiene un centro de interés econdémico en dicho territorio, es decir
en el lugar en el cual o desde el cual una unidad realiza y tiene previsto seguir
realizando actividades econ6micas durante un periodo de tiempo determinado, que

por convencion es igual o superior al afio.
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El presente trabajo se realizard en base al Producto Bruto Geogréafico de la provincia
de Salta. El término “geogréafico” implica que el célculo se refiere a toda la riqueza
creada en el territorio provincial, sin considerar el origen de los factores productivos ni
la residencia habitual de sus propietarios (que pueden ser extraprovinciales, como
ocurre en varias de las actividades econdmicas de mayor peso en Salta). Si se
incluyera sélo el valor agregado por la remuneracion a los factores de la produccion

residentes, el indicador resultante seria el Producto Bruto Provincial.

Es decir, que Producto Bruto Geogréfico es equivalente a Producto Interno Bruto,

mientras que Producto Bruto Provincial a Producto Nacional Bruto.

La Direccion General de Estadisticas de la Provincia de Salta estima el PBG
adoptando la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (ClIU) de las actividades
productivas, ordenamiento aceptado internacionalmente con el fin de permitir las

comparaciones entre distintas comunidades.

De acuerdo con esta clasificacion, la actividad productiva provincial se presenta

separada en ramas de actividad o sectores*:

A) Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura; C) Explotacion de minas y canteras; D)
Industria manufacturera; E) Electricidad, gas y agua; F) Construccién; G) Comercio; H)
Servicios de hoteleria y restaurantes; I) Servicios de transporte, de almacenamiento y
de comunicaciones; J) Intermediacién financiera y otros servicios financieros; K)
Servicios inmobiliarios, empresariales y de alquiler; L) Administracién Publica, defensa
y seguridad social obligatoria; M) Ensefianza; N) Servicios sociales y de salud; O)
Servicios comunitarios, sociales y personales; P) Servicios de hogares privados que

contratan servicio doméstico.®

Metodologia

El computo para medir la contribuciébn de la actividad turistica al Producto Bruto
Geogréfico de Salta (PBG), es un tanto complejo pues la Actividad Turistica no puede
considerarse en si como un sector mas de la economia local, ya que es una actividad
muy particular que se desarrolla en sentido transversal al resto de los otros sectores
economicos. En otras palabras, para satisfacer la demanda general de los turistas y

viajeros hay que producir multiples bienes y servicios, cada uno de ellos con

4 . .
El sector B) Pesca no se incluye para estimar el PBG de Salta.
5 . .z .. .
En Anexo se encuentra una breve explicacion de cada una de las ramas de actividades mencionadas.

8
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caracteristicas diferentes de los otros® y que requiere de la intervencion de diversas

actividades productivas.

El Turismo es una actividad dinamizadora que no solo genera riqueza, sino que
también agrega valor a la oferta de otros bienes y servicios. Sin embargo estos
beneficios no pueden ser cuantificados pues no existe un sistema estadistico
apropiado de cuentas regionales que capture toda la informacion referente a la
contribucién econdmica de la actividad turistica a los diferentes sectores que

componen el PBG a través de una cuenta Unica denominada satélite.

En vista de la problematica que genera el cdmputo de la participacion relativa del
turismo en el PBG, se utiliza una metodologia alternativa que se denomina de
coeficientes fijos y que es utilizada por la Camara Argentina de Turismo. El método
consiste basicamente en realizar un barrido transversal por todos sectores y
actividades economicas que los componen, ya sea que las mismas tengan una
relacion directa o indirecta con el Turismo. De esta manera, utilizando cada uno de
estos coeficientes, se puede calcular el porcentaje del valor agregado de cada

actividad econémica (VAB por rama de actividad) que es generado por el Turismo’.

El Producto de la Actividad Turistica (PBT) bajo la metodologia propuesta se estima en
la practica sumando el impacto econémico en términos de valor agregado bruto que
tiene el turismo en cada una de las ramas en que se divide la economia local. En

forma algebraica lo podriamos expresar como:

n

PBT = z a; SEL

i=1
Donde:

a;: Participacion del Turismo en el valor agregado del sector econdmico i

SE;: Producto del Sector Econémico i-ésimo

Para calcular la contribucién de la Actividad Turistica a la economia local, se utilizaron

un conjunto de coeficientes fijos que figuran en la Tabla N° 01. Los mismos fueron

® Informe Econémico Anual sobre la Actividad de Viajes y Turismo en 2010. Perspectivas para 2011.
Cdmara Argentina de Turismo, pag. 43.
’Informe Econémico Cuatrimestral sobre la Actividad de Viajes y Turismo. Agosto 2010.
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calculados por primera vez a nivel nacional a partir del trabajo realizado por la Camara
Argentina de Turismo en 2004. Los coeficientes iniciales fueron revisados y

recalculados en 2009, y son los que se utilizaron en el presente trabajo.

Los valores de los nuevos coeficientes deben interpretarse de la siguiente manera, por
ejemplo el 98% del producto que genera la actividad hotelera corresponde al valor

agregado por la Actividad Turistica.

Tabla N° 01 Participacion del Turismo el Valor Agre  gado de cada actividad

Participacion

Actividad Econdmica (%)
Agricultura, Ganaderia, Caza y Silvicultura. 4
Pesca 4
Mineria 2
Industria Manufacturera 5
Suministro de Electricidad, Gas y Agua 4
Construccion 4
Comercio Mayorista y Minorista 10
Hoteles 98
Bares, Restaurantes y Confiterias 15
Transporte, Almacenamiento y Comunicacion 15
Intermediacién Financiara 3
Actividades Inmobiliaria, Empresariales y de Alquiler 4
Administraciéon Publica, Defensa y Organizaciones 4
Extraterritoriales
Ensefianza, Servicios Sociales y de Salud 2
Otras Actividades de Servicios Comunitarios Sociales, Personales 9

y de Servicio Doméstico

Fuente: Informe Econémico Cuatrimestral sobre la Actividad de Viajes y Turismo. Agosto de 2009

ESTIMACIONES DEL PBG TURISMO
El PBG Turismo

Como se mencion0 anteriormente, la Actividad Turistica no esta definida como tal en
los sistemas de clasificacidon de actividades dado que se extiende a lo largo de la
economia. De esta manera, siguiendo la metodologia del barrido transversal con
coeficientes fijos, presentada oportunamente, se estima la participacion del Turismo en

el PBG de la provincia de Salta, utilizando los coeficientes presentados en la Tabla 01.

Una vez realizado el calculo correspondiente para el periodo 1993 — 2010 se procede

a presentar la serie que denominaremos PBG Turismo para Salta.

10
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Grafico 01: PBG Turismo Salta
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Fuente: Elaboracién propia a partir del Cuadro 01 del Anexo

Como se observa en el grafico 01, una tendencia creciente domina todo el periodo
bajo analisis. No obstante, la velocidad (o ritmo) de este crecimiento, fue diferente en

las diferentes etapas de la economia saltefia. Esto se complementara con el analisis

de las Politicas Implementadas en Turismo.

Comparaciéon PBG Turismo con PBG

De la misma manera, y luego de mostrar el comportamiento del PBG Turismo para
Salta para el periodo 1993 — 2010, es pertinente presentar la conducta del PBG de la

provincia de Salta y asi evidenciar un comportamiento similar del PBG.

11
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Gréafico 02: PBG de Salta
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Fuente: Elaboracion propia a partir del Cuadro 01 del Anexo

A su vez, en el Gréfico 03 se puede apreciar la tasa de variacion, afio a afio, del PBG

Turismo y PBG, ambos para Salta; representadas estas dos medidas en un Diagrama

de Dispersion o Nube de Puntos.

Gréfico 03: Tasa de Variacion del PBG Turismo y PBG
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Fuente: Elaboracion propia a partir del Cuadro 01 del Anexo

La idea, es inferir o sugerir la existencia o no de una relacién entre estas medidas. Es

asi que puede observarse una evolucion conjunta de ambos. La trivialidad nos llevaria
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a concluir que es de esperar esta relacién, pues uno (el PBG Turismo) deriva del otro
(PBG).

No obstante puede observarse, una diferencia en la estructura evolutiva de ambas

series. Periodos en los que el PBG Turismo “crecié” mas que el PBG.

Asi viendo los resimenes de las series puede observarse lo que se plantea en la
Tabla 02.

Tabla 02: Crecimiento Promedio PBG y PBG Turismo, S  alta

Medida PBG P.BG Proporcion
Turismo

Promedio Aritmético ($) 3.085.282,80|182.356,22 5,88
Desvio Estandar ($) 647.595,91 | 43.826,44 0,21
Coeficiente de Variacion (%) 20,99 24,03 3,61
Variacién acumulada (%) 71,39 78,90 -
Tasa Cr_eC|m|ento (%) 413 4.56 0.41
promedio Anual

Fuente: Elaboracion propia a partir del Cuadro 01 del Anexo

En valores absolutos, como es de esperar, el nivel del PBG promedio es ampliamente
superior, al igual que su desvio promedio. No obstante, la variabilidad intrinseca de la
distribucion de datos es superior en las ramas y la proporcion de ellas que conforman
el PBG Turismo. Asi, la variacion respecto del promedio del PBG es de
aproximadamente del 21% mientras que la variacion respecto del promedio del PBG

Turismo es de aproximadamente del 24%.

Por otra parte, el PBG Turismo tuvo, segun estos estadisticos descriptivos, una
performance promedio mejor a la del PBG. Asi, la variaciéon acumulada (una especie
de crecimiento anual acumulado) es mayor en el primero que en el Ultimo, es decir, el

PBG Turismo crecié mas.

Otra forma de ver esto es con la Tasa de Crecimiento promedio. La del PBG oscila los
4,1% de crecimiento promedio anual, mientras que la del PBG Turismo es del 4,6%

promedio anual, durante todo el periodo analizado.

Estas Udltimas afirmaciones se observan en el siguiente grafico que muestra la

proporcion del PBG de la provincia de Salta que le corresponde al Turismo Provincial.
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Gréfico 04: Proporcion PBG Turismo en el PBG Total
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Fuente: Elaboracion propia a partir del Cuadro 01 del Anexo
El Grafico 04, como se dijo anteriormente, plantea la relacion entre la tasa de
proporcion del PBG Turismo y del PBG, es decir, lo que usualmente se conoce como
la participacion del Turismo en el PBG. Se puede observar una oscilacion casi

sinusoidal en la participacion.

La Tabla 02, en su ultima columna, resume la evolucién de esta participacion. Como
puede verse en los descriptivos de dispersion, esta proporcién se mantiene bastante

estable en el tiempo, con un crecimiento anual promedio de 0,4%, y un valor medio de

5,8% respecto al PBG.

Comparacion PBG Turismo con el PBI Turismo

El andlisis de la evolucibn del PBG Turismo requeriria, como es usual, una
comparacion regional. No obstante, las Cuentas Provinciales de las provincias que
componen la region NOA, no se encuentran actualizadas 0 las series no comprenden
la longitud de la serie creada para Salta. Por todo ello, no es posible llevar adelante

ese estudio. No obstante, sera fructifero realizar esa comparaciéon con los datos

calculados para el pais.

Es asi que se presenta en el Gréfico 05 la construccion del PBI Turismo, siguiendo la

misma metodologia utilizada para el PBG Turismo.
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Gréfico 05: PBI Turismo y PBG Turismo
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Fuente: Elaboracion propia a partir del Cuadro 01 del Anexo

El PBG Turismo debe leerse en el eje de la derecha, mientras el PBI Turismo en el de
la izquierda. Ambos se encuentran medidos en miles de pesos de 1993. Puede

observarse, so pena de la diferencia en el nivel, de una tendencia comun al alza.

No obstante, contrario a lo esperado, es la serie de PBG Turismo mas suave en su

movimiento que la del PBI Turismo.

Una curiosidad antes de entrar en el analisis comparativo de estas series. Puede
observarse claramente como impacta en el PBI Turismo de una manera severa la
crisis de 2001.

Del Grafico 06 puede inferirse una relacién directa entre el PBG Turismo y el PBI
Turismo. Ambos provienen de distintas fuentes de informacién, y no se incluyen
directamente uno en el otro, por lo cual podria postularse una relacidn mas estrecha

que la que existe entre el PBG y el PBI.

En definitiva, la nube de puntos del Gréafico 06 ensefia que toda vez que creci6 el PBI

Turismo, en promedio, también lo hizo el PBG Turismo, y viceversa.
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Grafico 06: PBI Turismo vs. PBG Turismo
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Fuente: Elaboracién propia a partir del Cuadro 01 del Anexo

La Tabla 03 presenta la misma estructura que la Tabla 02, pero para el esquema del
PBI.

Tabla 03: Crecimiento Promedio PBI y PBI Turismo

Medida PBI PBI Turismo | Proporcién
Promedio Aritmético 295.994.754,22 1 19.271.648,80 6,49
Desvio Estandar 55.136.631,85 | 3.983.508,69 0,13
Coeficiente de Variacion (%) 18,63 20,67 1,95
Variacién acumulada (%) 61,94 69,54
Tasa Crecimiento (%) promedio Anual 3,47 3,89 0,41

Fuente: Elaboracion propia a partir del Cuadro 01 del Anexo

Comparando con los datos provistos por la Tabla 02, pueden observarse los siguientes

fenédmenos:

e EI PBI Turismo es més volatil que el PBI. Lo mismo sucedia en el ambito del
PBG y PBG Turismo.
e La variacion acumulada del PBI Turismo es mayor que la del PBI. Con lo cual

podriamos aproximar que el crecimiento acumulado del Turismo fue mayor que
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el de la economia en general. En cualquier caso, ambos son menores que la
contraparte provincial en Salta. Respectivamente, el PBI Turismo tiene una
variacion acumulada menor que la del PBG Turismo; lo mismo sucede con el
PBly el PBG.

» La Tasa de Crecimiento promedio anual del PBI Turismo es mayor que la del
PBI.

» La proporcién del PBI Turismo en el PBI, es mayor que la del PBG Turismo en
el PBG, por casi un punto porcentual. E inclusive es mas estable, pues su
coeficiente de variacion es menor. La tasa de crecimiento de esta medida, es
muy similar a la provista por la del PBG. En definitiva, la proporcién promedio

del PBI Turismo en el PBI ronda los 6.5%.

Evolucién PBG Turismo por Gestion

La gestion de distintos directores/secretarios/ministros de Turismo se toma como proxy
de la importancia que se le atribuia a la actividad, por parte de la gestidn

gubernamental, y a su vez por el tipo de politica de estado que se llevaba adelante.

El Gréfico 07 ensefia una division por las distintas gestiones que se suscitaron en la

provincia. Este analisis se complementa con la informacién presentada en la Tabla 04.

Gréfico 07: PBG Turismo: Evolucion por Gestion
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Fuente: Elaboracion propia a partir del Cuadro 01 del Anexo
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La Tabla 04 ensefia los resultados de estas distintas gestiones:

Tabla 04: Performances de las diferentes Gestiones

en Turismo, Salta

Nombre del . Periodos de Promedio Variacion Ta_sa.de
) ) Organismo = PBG Crecimiento
Funcionario Duracién : Acumulada
Turismo Anual
EMSATUR Institucién Privada 2 (-1994) 129.213 6,22 6,22
A. Ulloa ® Direccion de 1 (1995) 139.436 4,75 4,75
Turismo
J. L. Gambeta Direccion de 1 (1996) 134.687 -3,41 -3,41
Turismo
R. Fortuny Direccion de 1(1997) 150.232 11,54 11,54
Turismo
L. Scaro Direccion de 1 (1998) 158.942 5,80 5,80
Turismo
Secretaria General
J. L. Gambeta | de la Gobernacién 2 (1999-2000) 163.768 4,71 4,75
de Turismo
Secretaria General
B. Racedo de la Gobernacién 7 (2001-2007) 191.244 35,17 5,80
de Turismo
H. Cornejo Ministerio de 1 (2008) 254.065 0,44 0,44
Turismo
F. Posadas Ministerio de 2 (2009- ) 260.191 5,29 5,73

Turismo y Cultura

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos suministrados por el Ministerio de Cultura y Turismo

Debe tenerse presente a la hora del analisis que las gestiones analizadas son de

distinta extension temporal en general. Asi, los promedios aritméticos y las medidas

resimenes que se presentan, se corrigen (ponderando) por esta extension.

La Tabla 04 ensefia que, en el periodo bajo analisis, existieron 9 gestiones en

Turismo, con una duracién modal de entre 1 y 2 afios; excepto la gestion de Bernardo

Racedo que abarca 7 periodos. Dada dicha variabilidad en la duracion de las

gestiones, debe prestarse principal atencion a la Tasa de Crecimiento Anual promedio,

gque se ensefia en la Ultima columna de la Tabla.

Cabe destacar las siguientes lineas:

+ Alvaro Ulloa tiene un performance en su gestion que asciende a un

crecimiento, respecto del periodo anterior, 4,75% anual.

» José Luis Gambeta, en su primer mandato, registra un decrecimiento promedio

anual en PBG Turismo del orden del -3,47%, mientras que en su segunda

etapa, registra un crecimiento promedio anual del 4,75%. Siempre respecto del

periodo inmediato anterior.

® Desde el afio 1995 se convierte en un Ente Publico.
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* Rubén Fortuny, luego de la caida de su antecesor logra un repunte del orden
del 11,54% en un afo.

e Laura Scaro, mantiene la tendencia creciente en el PBG Turismo, pero a una
velocidad menor, con una tasa de crecimiento promedio anual de 4,75%.

 Bernardo Racedo Aragén, con una gestibn que dura 7 afios, tiene un
crecimiento sostenido, con una tasa promedio anual de 5,80%.

e Horacio Cornejo, en una gestiébn anual, logra un decremento promedio del
0,44%. Quiebra tendencia.

« Federico Posadas, analizado en dos periodos de su gestion, logra una tasa del
5,76%.

Debe recordarse lo que se plante6 en algun parrafo precedente. Que la longitud de las
gestiones es modalmente anual, y que para un analisis completo, debe de
considerarse éstas. Asi por ejemplo, si bien Bernardo Racedo tiene una tasa baja, es

el de mayor duracion en su gestion.

Se sugiere entonces, ampliar el andlisis de la Tabla 04, a partir de la columna titulada

Variacién Acumulada, donde el ranking de performance, cambia de orden.

Participacion PBG Turismo por Rama

Independientemente de los coeficientes fijos utilizados para la construccién del PBG
Turismo, la evolucion de las ramas y la importancia de las mismas en el PBG Turismo,
fue variando a medida que pasa el tiempo. El Grafico 08, muestra la variacion de esta

composicion.

Puede observarse entonces como, por ejemplo, la rama Ensefianza y Servicios

Sociales y de Salud, fue disminuyendo su participacion a medida que paso el tiempo.

Esto puede corroborarse en los estadisticos descriptivos por rama que se presentan
en la Tabla 05.
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Gréfico 08: Composicion PBG Turismo por Ramas de Ac  tividad
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Fuente: Elaboracién propia a partir de la Tabla 05

Ahora, de ambos, Tabla 05 y Grafico 08, podemos decir que

» Agricultura, Ganaderia, Caza y Silvicultura es una de las ramas que tiene
mayor participaciéon en la composicion del PBG Turismo. Manteniendo una
evolucion relativamente estable, con una tasa de crecimiento promedio anual
del 1%.

* Administracion Publica, Defensa y Seguridad Social, si bien es otra de las
ramas mas importantes, su evolucion muestra un descenso constante, a una
tasa de crecimiento negativo (-1,6%).

» Servicio de Hoteleria y Restaurantes, si bien es una actividad que incide
directamente en el Turismo (donde se establecié un coeficiente fijo del 98%
para Hoteleria y 15% para Restaurantes), la participacion que tiene en el PBG
Turismo es pequefia, con un promedio de participacion del 1,35%. No obstante,
crece a una tasa promedio anual del 3,9% (la mayor velocidad de crecimiento
de todas las participaciones en el PBG Turismo de las distintas ramas).

20



INSTITUTO oe INVESTIGACIONES ECONOMICAS
-— L]

3 | c
Tabla 05: Composicion PBG Turismo por Ramas de Acti  vidad
_ Agncu]tura, Explo_taC|on de Industria Electricidad, 3 _ SerV|C|o§ de
Medida | ganaderia, caza minas y Construccion | Comercio | hoteleria 'y
- manufacturera| gasy agua
y silvicultura canteras restaurantes
Promedio
Aritmético 12,59 6,71 8,32 4,80 6,72 10,21 1,35
Desvio 1,28 1,52 0,78 0,49 2,29 0,60 0,46
Estandar
Coeficiente
Variacion 10,18 22,58 9,39 10,17 34,14 5,83 34,16
(%)
Tasa
Crecimiento 1,07 1,51 -0,88 1,49 2,26 -1,13 3,90
Anual (%)
- . Servicios
i Administracién -
Servicios de o - P o Servicios | de hogares
Intermediacion Servicios publica, Servicios . .
transporte, de financiera inmobiliarios defensa sociales comunitarios, | - privados
Medida | almacenamiento ay o say Ensefianza sociales y que
otros servicios | empresariales seguridad y de
y de . . . . personales | contratan
L financieros y de alquiler social salud i
comunicaciones obligatoria n.c.p servicio
doméstico
Promedio 10,12 4,73 8,68 10,89 8,38 4,46 1,41 0,61
Aritmético
Desvio 0,71 0,91 0,29 1,00 0,74 0,74 0,14 0,10
Estandar
Coeficiente
Variacion 7,01 19,26 3,36 9,17 8,86 16,50 10,01 15,79
(%)
Tasa
Crecimiento 1,30 -1,78 0,10 -1,64 -1,23 -2,23 0,57 0,53
Anual (%)
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CONCLUSIONES

En el trabajo se presenta la construccion de una serie completa de PBG del Sector Turismo,

con una longitud de 18 afios.

Su coémputo se logra a partir de la metodologia de coeficientes fijos, establecidos a nivel
nacional en base a la participacion que tendria transversalmente la Actividad de Viajes y

Turismo en los distintos capitulos o ramas del Producto Bruto.

La estructura econdmica del pais difiere sobremanera respecto de la provincia de Salta; con
lo cual, los coeficientes fijos estimados para algunos sectores a nivel nacional podrian estar

sobre-estimando o sub-estimando la participacion relativa que ellos tienen a nivel provincial.

Esta observacion surge del andlisis de la descomposicion de las ramas de actividad del
PBG, donde sectores que a priori no tendrian un vinculo directo con el Turismo son los que

proporcionalmente tienen una mayor participacion en el PBG Turismo construido.

Es asi que se logro estimar la contribucion del Turismo en el PBG total de Salta. En el dltimo
afo bajo analisis ésta alcanza los 6,05 puntos porcentuales, pero durante todo el periodo, la
participacion promedio fue de alrededor de 5,88 puntos. Este hallazgo se reconoce por parte
de los autores, como un logro interesante e importante a nivel regional, sobre todo si en la

actualidad no se cuentan con estadisticas oficiales sobre esta actividad.

Es mas, analizando la contraparte nacional, y comparando con las estimaciones para Salta,
se concluye que, en promedio, la participacion del Turismo en el PBI de Argentina es
levemente superior a la participacion del Turismo en el PBG de Salta (5,88% contra 6,49%).
Sin embargo, en el periodo estudiado, la Actividad Turistica en Salta creci6 a tasas mayores

que a nivel Nacional.

Por dltimo, y a pesar de las limitaciones enunciadas, consideramos que la replicacion de la
metodologia propuesta es un instrumento valido para la obtencién de informacion que brinde
un conjunto de herramientas para comprender el fendmeno del Turismo desde diferentes
aristas (gestiones, impactos, politicas), analizar sus relaciones con otros sectores y

cuantificar su aporte dentro de la economia provincial.
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ANEXO

Cuadro 01: Estimacién del PBG Turismo

Afio PBG PBG Turismo | Proporcion | var % PBG | var % Turismo
19932.220.899,31| 125.313,49 5,64

1994 |2.310.142,59| 133.113,00 5,76 4,02 6,22
19952.394.434,91| 139.435,83 5,82 3,65 4,75
1996 |2.303.719,99| 134.687,05 5,85 -3,79 -3,41
1997|2.583.160,46 | 150.231,83 5,82 12,13 11,54
1998|2.760.415,25| 158.941,93 5,76 6,86 5,80
1999|2.843.427,40| 161.039,92 5,66 3,01 1,32
2000 [2.951.903,27| 166.495,35 5,64 3,81 3,39
2001 |2.935.757,33 | 164.024,06 5,59 -0,55 -1,48
2002 |2.897.299,04 | 162.842,06 5,62 -1,31 -0,72
2003 [2.934.575,66| 172.695,51 5,88 1,29 6,05
2004 |3.147.632,13| 185.565,60 5,90 7,26 7,45
2005 |3.319.324,65| 201.010,67 6,06 5,45 8,32
2006 | 3.557.290,62| 219.115,23 6,16 7,17 9,01
2007 [3.721.431,54| 233.453,06 6,27 4,61 6,54
2008 [4.073.104,56 | 254.065,08 6,24 9,45 8,83
2009[4.163.043,06| 252.949,80 6,08 2,21 -0,44
2010|4.417.528,66 | 267.432,52 6,05 6,11 5,73

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de DGE Salta y al Informe Econémico Cuatrimestral
sobre la Actividad de Viajes y Turismo. Agosto de 2009.
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Breve descripcién de los Sectores de Actividad cons iderados en el PBG saltefio:

Sector A. Agricultura, ganaderia, caza y silvicultu  ra

Este sector comprende la utilizacion de tierras para cultivar diversas especies vegetales y
para la cria y engorde de animales. Involucra también la produccion de plantas, plantacién
de bosques, extraccion y recoleccién de productos forestales y la caza de animales. Incluye
ademas los servicios prestados por terceros a dichas explotaciones agricolas, ganaderas y

forestales, y los servicios de apoyo a la caza de animales.

El método general de célculo del sector es el de la produccion, que consiste en estimar el

valor agregado por diferencia entre el valor bruto de produccion y el consumo intermedio®.

En lo que respecta al método de asignacion, en el caso de cultivos, actividad de cria de
animales y silvicultura, se toma como produccién saltefia aquella realizada por explotaciones
establecidas en la Provincia, es decir, el valor agregado que se asigna a la region se
corresponde con el producto de todos los establecimientos agropecuarios cuyos factores de

produccion estan situados en la Provincia de Salta.
Sector C. Explotacion de minas y canteras

Comprende la extraccion de petréleo crudo y gas natural, y las actividades de servicios
relacionadas con ésta (excepto las actividades de prospeccion), la extraccion de minerales y
concentrados de uranio y torio, la extraccion de minerales metaliferos y la explotacion de

otras minas y canteras.

La metodologia de calculo se corresponde con el método del producto, mientras que el

criterio de asignacion es el de residencia.

Sector D. Industria manufacturera

Abarca la transformacion fisica y quimica de materiales y componentes en productos
nuevos, ya sea que el trabajo se efectle con maquinas 0 a mano, en la fabrica o el

domicilio, o que los productos se vendan al por mayor o al por menor.

Sin embargo, para algunas actividades se utiliza el método del gasto, por ejemplo, en el célculo de servicios de
maquinaria agricola y cosecha.
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La metodologia de calculo se corresponde con el método del producto. El criterio de
asignacion regional se basa en la localizacion geografica de los locales pertenecientes a las

empresas dedicadas a la realizacion de las actividades incluidas en el sector.
Sector E. Electricidad, gas y agua

El sector comprende la generacién, el transporte y la distribucién de energia eléctrica; la
fabricacion de gas y la distribucion de combustibles gaseosos por tuberias; el suministro de

vapor y agua caliente; y la captacion, depuracion y distribucion de agua.

El método de calculo es el de la produccion, mediante el cual el valor agregado surge como
diferencia entre el valor bruto de produccion y el consumo intermedio. El criterio de
asignacion regional de la cuenta de produccion se basa en la localizacion geografica de los
locales pertenecientes a las empresas dedicadas a la realizacién de las actividades incluidas

en el sector.
Sector F. Construccion

La industria de la construccién abarca a una amplia gama de actividades que son llevadas a
cabo por unidades de compleja organizacién y que integran a varios de los procesos
constructivos. Quedan encuadradas dentro de esta categoria las etapas que van desde la
preparacion de los terrenos para el levantamiento de las obras hasta las relacionadas con la

terminacion y el acondicionamiento para su utilizacion.

Es importante destacar algunas particularidades que llevan a la utilizacién de metodologias
de estimacion para captar indirectamente su valor de produccion. No es posible considerar a
la firma como unidad estadistica, ya que el sector se caracteriza por formar uniones
transitorias de empresas para la realizacion de las obras, las cuales presentan un elevado
grado de subcontratacién. Por lo tanto, se considera como unidad estadistica a la obra

misma.

Por lo tanto se adopta una clasificacion alternativa distinguiendo entre construcciones
privadas y publicas, subclasificadas por tipo de obra. La asignacién regional de la actividad
se relaciona con la localizacion de las obras, sin tener en cuenta el origen de las empresas,
ya que la mayoria de las empresas residentes realizan obras en jurisdicciones distintas de

aquella en la que tienen su casa matriz.

En cuanto al momento de registro, dado que generalmente el producto final requiere para su
terminacion méas de un afo calendario, deben ser asignados a cada periodo los avances

gue efectivamente se realizaron en él.
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El Valor Bruto de Produccion de la construccion privada residencial y no residencial se
obtiene a partir de la valorizacion de la superficie cubierta cada afio, mientras que el
Consumo Intermedio se estima a partir de la estructura de los costos de produccion de las

distintas tipologias de obra.
Sector G. Comercio al por mayor y al por menor

El sector se divide en tres grandes grupos. Esta division responde a la forma en que se
genera valor en el sector, asi como a la cadena de distribucién comercial seguida por los
productos finales: el primer grupo comprende a la actividad comercial al por mayor; el
segundo incluye el comercio al por menor; y el Gltimo grupo incorpora a las unidades

auxiliares que intervienen en el desarrollo de la actividad.

La metodologia de calculo se corresponde con el método del producto, mientras que el
criterio de asignacién regional es el de residencia. El calculo del afio base se basan en la
informacion procedente de los Censos Nacionales Econdmicos, incluyendo informacién del
Operativo Especial a Grandes Empresas (OGE) y de las unidades auxiliares. Los datos

obtenidos son corregidos por subdeclaracion y subcaptacion.

Es importante destacar que se presentan dificultades metodolégicas en el calculo debido a
que se desconoce la oferta de bienes destinada al mercado interno de la regién, ya que no
es posible determinar el volumen de importaciones provenientes del exterior o de otras

provincias que ingresan para ser comercializadas en la Provincia.

Las series a precios corrientes y constantes del sector se construyen a partir de diversos
indices de volumen fisico y de precios. En general se realizan estimaciones a partir de datos
censados de un afio base, y luego realizando ajustes segun la variacion de un rubro

seleccionado, del cual se cuenta con datos actualizados.
Sector H. Servicios de hoteleria y restaurantes

El sector presenta dos actividades bien diferenciadas. La primera relacionada con los
servicios de alojamiento temporal (basicamente turisticos), y la otra vinculada con el
expendio de comidas y bebidas al puablico en general (restaurantes, bares y otros

establecimientos con servicios de mesa o0 en mostrador).

Para estimar la serie a precios constantes de los Servicios de alojamiento, se elabora un
indice de volumen fisico a partir de la cantidad de turistas ingresados, el porcentaje de
ocupacion hotelera y cantidad de plazas disponibles. Para la actividad Servicios de expendio

de comidas y bebidas se utiliza un indice de volumen fisico elaborado en base a la
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produccion en la industria manufacturera para alimentos y bebidas. Para obtener las series a

precios corrientes se utilizaron indices de precios especificos para cada actividad.
Sector |. Servicio de transporte, de almacenamiento y de comunicaciones

Comprende las actividades de transporte de pasajeros y de carga (ya sea terrestre, aéreo o
acudatico), las combinaciones de servicios de transporte que son ofrecidas por agencias de
viajes y por los transportistas, y las actividades postales y de telecomunicaciones (ya que
éstas se consideran como transporte de informaciones). También se incluyen los servicios
complementarios a las actividades de transporte, tales como los servicios de terminales y de
estacionamiento, de manipulacion y almacenamiento de la carga, de explotacion de

infraestructura, etc.

La metodologia de célculo utilizada para cada uno los subsectores comprendidos depende,
en gran medida, de la calidad y cantidad de informacién en el afio base y de las

caracteristicas inherentes a la l6gica productiva de cada uno de ellos.
Sector J. Intermediacion financiera y otros servici os financieros

Este sector se compone de dos actividades principales; intermediacién financiera y seguros.
La intermediacion financiera es definida como la actividad productiva en la cual una unidad
institucional contrae pasivos por cuenta propia tomando prestados fondos en el mercado
financiero para prestarlos bajo determinadas condiciones a otras unidades institucionales
asumiendo ellos mismos el riesgo inherente a tal proceso. La actividad de seguros es
también una forma de intermediacion financiera que tiene por objetivo prestar a las unidades
institucionales individuales expuestas a ciertos riesgos la proteccion financiera contra las
consecuencias que derivan de la aparicion de determinados sucesos tales como
fallecimiento, accidente, enfermedad, incendio, etc. Se incluye dentro de la misma a los
denominados seguros sociales que abarcan los servicios prestados por las empresas de
medicina prepaga, las obras sociales sindicales y las administradoras de fondos de

jubilaciones y pensiones.

La estimacién del valor agregado se efectia por el enfoque del ingreso dado que la
metodologia tradicional de Cuentas Nacionales. Aungue no son pocas las dificultades que
se presentan para cuantificar al sector. En este sentido como por lo general la
intermediacion tiene lugar entre agentes econdmicos residentes en distintas areas resulta
dificil determinar con precision el ingreso atribuible a un espacio geografico en particular y
por ende, su valor de produccion considerando que la actividad es desarrollada por

entidades cuyo centro de interés econdémico radica en mas de una region.
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Sector K. Servicios inmobiliarios, empresariales y de alquiler

Este sector comprende una amplia gama de servicios prestados tanto a empresas como a
personas. Incluye actividades inmobiliarias realizadas por cuenta propia y a través de
intermediarios, alquiler de maquinarias y equipos sin operarios y de efectos personales y
enseres domésticos, servicios informaticos, investigacién y desarrollo y otros servicios

empresariales y brindados por profesionales.

La metodologia de calculo del sector se corresponde con el método del producto. El criterio
de asignacion regional se basa en la localizacién geogréfica de los locales pertenecientes a

las empresas dedicadas a prestar los servicios incluidos en este sector.
Sector L. Administracion publica, defensa y segurid ad social obligatoria

Comprende la actividad gubernamental de los tres niveles de gobierno (nacional, provincial y
municipal) relacionada con la administracion, seguridad y justicia, incluyendo los planes de

seguridad social obligatoria.

La funcion principal de estas unidades institucionales consiste en producir bienes y servicios
de no mercado destinados al consumo individual y colectivo y/o para efectuar transacciones
redistributivas del ingreso y la riqueza. Los recursos principales de estas unidades provienen
de contribuciones obligatorias recibidas directa o indirectamente de las unidades

pertenecientes a los demas sectores.

Dado que la produccion es de no mercado, no existe un precio de mercado para medirla y
es necesario emplear métodos alternativos de valuacién. Por lo tanto, se hace la hipétesis
de que la produccion de no mercado se realiza sin fines de lucro, suponiendo que el
excedente neto de explotacién es nulo. Como consecuencia, el valor de produccion se
obtiene a partir del costo en el mercado de los factores utilizados para realizarla. El valor
agregado queda medido por la remuneracion a los asalariados del sector, mientras que el
consumo intermedio se estima a partir del gasto en bienes de consumo y servicios no

personales.
Sector M. Enseflanza

Se entiende por educacion a la comunicacion organizada y continua encaminada a suscitar
un aprendizaje. De esta forma, la diferencia entre educacion y otras formas de aprendizaje
depende de la existencia o inexistencia de una comunicacion organizada por una entidad,
por un profesor, maestro o instructor, entre otros, que interviene conscientemente en la

comunicacion.
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Comprende la educacion publica y privada de cualquier nivel o para cualquier profesion, ya
sea oral o escrita, y por diversos medios como radio, television, redes informaticas, etc.
Abarca la educacion impartida por las diferentes instituciones del sistema educativo, en
todos sus niveles, la enseflanza de adultos, la educacion especial, los programas de

alfabetizacion, etc., sean de caracter formal o informal®.

La ensefianza publica es un servicio gratuito o con aranceles que no alcanzan a cubrir sus
costos. En cambio, las unidades del sector privado reciben un arancel en contraprestacion al

servicio brindado. Ademas es una actividad fuertemente subsidiada por el Estado.
Sector N. Servicios sociales y de salud

El sector comprende los servicios relacionados con la salud humana, los servicios
veterinarios y los servicios sociales. Un sistema de salud incluye todas las unidades
econdmicas involucradas en la produccion, consumo Y distribucién de bienes y servicios de
atencion de salud. Se entiende como atencién de la salud a aquellas acciones destinadas a
mejorar las condiciones de vida de la poblacion a través de la promocion, prevencion,

recuperacion y rehabilitacion de la salud.

Se consideré que el Valor Agregado del sector publico, por sus caracteristicas, esta
conformado por la remuneracién a los asalariados mientras que en el calculo del Consumo
Intermedio se consideraron los gastos de consumo en bienes y servicios no personales. El
Valor Bruto de Produccién se obtuvo por la suma de los dos items anteriores. Para el calculo
del afio base del sector privado, se utilizaron los resultados de Censos Nacionales

Econdmicos ajustados por subcaptacion y subdeclaracion.
Sector O. Servicios comunitarios, sociales y person ales n.c.p.

Comprende la recoleccion y eliminacion de desperdicios, las actividades de esparcimiento,
cultural y deportiva, y otras actividades de servicios sociales y personales, incluidas las

asociaciones civiles.

La metodologia de célculo de las cuentas de produccién es el método del producto. El
criterio de asignacion regional se basa en la localizacion geogréfica de los locales
pertenecientes a las empresas dedicadas a la realizacion de las actividades incluidas en el

sector.

10 . .y . ;

Se entiende por educacion formal a aquella en la cual los estudiantes, a efectos de obtener su titulo, deben
estar matriculados o inscriptos. Por otra parte se considera educacién no formal a aquella en la cual el alumno
no se matricula ni se inscribe.
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Sector P. Servicios de hogares privados que contrat  an servicio doméstico

El sector comprende los servicios contratados por los hogares a limpiadores, jardineros,
cocineros, lavanderos, caseros, baby sitter, cuidadores de ancianos y otros servicios

similares.

El célculo del sector parte de la cuantificacibn del empleo y los salarios por categoria
ocupacional a partir de los datos de la Encuesta Permanente de Hogares (EPH) para el afio
base. A partir de estos se calcul6 la masa salarial en este tipo de servicio que es equivalente
al Valor Agregado del sector, asumiendo que el consumo intermedio es igual a cero. Para
estimar el resto de la serie se utilizaron indices de cantidad de horas trabajadas y de

salarios del sector que se obtuvieron de la EPH.
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