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Cátedra: FINANZAS ESPECIALES
FINANZAS PERSONALES Y FAMILIARES
PRACTICO Nº 6
OBJETIVO:
Identifique su posicionamiento y enfoque de su producto o servicio.

ENUNCIADO:
“Posicionamiento y Enfoque”
	¿Cuál es su negocio? Defina el “alma” de su negocio.

	¿Quién es su cliente? Defina su “verdadero” cliente.

	¿Cuál es su producto/servicio? Defina su “verdadero” producto/servicio.


Recomendación: Lea: Ries, Al y Trout, Jack. Posicionamiento. Mexico: Mc. Graw Hill, 1989; y Ries, Al. Enfoque. Mexico: Mc. Graw Hill, 1996.

