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INTRODUCCION

La intencién del presente trabajo es presentar una in—
quietud de ideas para organizar una base de datos, en principio
se pensaba titular Oferta de Productos Saltefios, finalmente, se
decidi6é por llamarle Centro de Informacién para PYMES; ya que es-—
te Gltimo, nos permite concentrar una mayor cantidad de informa-
ciones del tema en cuestién. Ademds, esta contemplada en la Ley
N2 24.467/95 de Pequefia y Mediana Empresa en el articulo 12.

A continuacién se explicara el objetivo, aspectos meto-
dolégicos: a) Definicién de las PYMES, b) Recopilacién de datos

estadisticos y ¢) Analisis de los datos estadisticos y conclusién

final.

OBJETIVOS

El Centro de Informacién para PYMES tiene como misién
fundamental la recopilacién de datos estadisticos de la mayoria

de los establecimientos, de la provincia de Salta, que producen
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bienes tangibles, es decir, de los sectores primario y secundario
de la economfa =-comdnmente los programas nacionales denominan
sectores de la produccién-.

El presente trabajo se centrara en recopilar, organi-
zar, clasificar y analizar los datos estadisticos, para dar a co-
nocer la situacién y evolucién de las PYMES a los organismos de
la Provincia y de la Nacién, especialmente a los productores y a
las entidades que agrupan a las empresas en base a la actividad
que desarrollan, por ejemplo: Asociacién de Productores de Legum-
bres del NOA (Noroeste Argentino), Unién Industrial de Salta,
Confederacién Empresaria Saltefia, Camara Regional de la Produc-
cién, Cooperativa de Productores Tabacaleros de Salta, Asociacién

de Productores de Frutas y Hortalizas, etc.

Tratar de disponer una informacién actualizada de las
diferentes lineas de créditos o fuentes de financiamiento para

PYMES.

Constar con los datos de la evolucién del mercado na-
cional e internacional donde se comercializan los productos sal-
tefios o de la regién del NOA, también de los nuevos mercados que
requieran los productos de la regién.

El prop6ésito primordial es mantener informado a todos
los productores, los mismos tengan un f&cil acceso a la informa-
cién. En consecuencia, permitird a las PYMES adaptarse y desarro-
llarse en un cambio constante de la economfa mundial Y nacional,
como lo son la globalizacién de mercados y las desrequlaciones Y
privatizaciones, respectivamente.

El presente trabajo, posibilitard detectar las oportu-

nidades y amenazas que se presentan permanentemente en el contex-
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to donde se mueven las empresas, para desarrollar sus activida-

des.

Entiéndase, por oportunidades "las situaciones favorables

que presenta el medio a todas las empresas que actGan en él (no

s6lo a una en especial)", y por amenazas "las situaciones desfa-

vorables, que ese medio presenta a esa empresa". En consecuencia,

las oportunidades y amenazas "se obtienen como producto final del

diagnéstico externo, de la diferenciacién y clarificacién de am-—

bas dependen que se aprovechen (o no) las oportunidades y se tra-—

ten de evitar (o no) las amenazas" (1)

DESCRIPCION DE LA METODOLOGIA

a) Definicién de las PYMES.

Las micro, pequefia y mediana empresas, se definirédn a

partir de la siquiente férmula:

.Y @

Pof v

cC =10

Significado de los simbolos:

C = Coeficiente de tamafio.

Po = Personal ocupado de la empresa.

Pof= Personal ocupado de referencia.

V = Venta o facturacién anual de la empresa.
Vvf = Venta o facturacién anual de referencia.

También, se tendr& en cuenta las caracteristicas de 1la

regién como marca la norma de la ley N? 24.467/95 para Pequefia y

(1)

(2)

BIASCA, RODOLFO E., "Una metodologia para estudiar el entor-
no empresario”, Rta. Adm. de Emp., T. XIX.

Eco del Norte, "Industria y MERCOSUR", Salta, 1 de agosto de
1.994. P&g. 10
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Mediana Empresa, en su articulo 2.
b) Recopllacién de datos estadisticos

Los datos estadisticos se recopilardn de organismos
oficiales, que son: Direccién de Estadisticas y Censos de Salta,
Direccién de Comercio Exterior de la provincia de Salta, Aduana
Nacional de la provincia de Salta, etc. También, se recabard in-
formacién de las distintas entidades que agrupan a las empresas,
de acuerdo a las actividades que desarrollan, por ejemplo: Confe-
deraci6én Empresaria Saltefia, Asociacién de Productores de Legum-
bres del NOA, Asociacién de Productores de Frutas y Hortalizas,

Unién Industrial de Salta, etc.

Por otro lado, se intentard mantener una comunicaéién
fluida con cada uno de los productores, haciendo conocer la
existencia de un Centro de Informacién para PYMES, que depende-
r4 del Instituto de Investigaciones Econémicas, de la Facultad
de Ciencias Econémicas, Juridicas y Sociales, de la Universidad

Nacional de Salta.

Se deberd hacer un cuestionario peridédico a todos los
productores, que es de interés, para llevar adelante el presente
estudio, dicho cuestionario tiene que realizarse de acuerdo a los
datos que requiere nuestro trabajo de investigacién.

Acerca de las lineas de créditos que existen o existi-
r4n para las PYMES, se recabard la informacién en los siguientes
organismos: Ministerio de Economia y Obras y Servicios Piblicos
de la.Nacién, Banco de Nacién, Banco de Inversién y Comercio
Exterior, Consejo Federal de Inversiones, Secretaria de Microem-

presas de la provincia de Salta, etc.
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Con respecto a la evolucién del mercado nacional e in-
ternacional para los productos saltefios, se profundizard con ma-
yor precisién los organismos que manejan datos de la oferta y de-
manda de los diversos productos de la zona. Ademés, es necesario
constar con los datos de los nuevos productos que produzcan los
nuevos o actuales empresarios de la regién.

También se dispondrd& una informacién de los productos
brasilefios, porque difectamente entran a competir con los pro-
ductos del NOA, a partir del 1 de enero de 1.995, con el fun-

cionamiento del MERCOSUR

c) Andlisis de los datos estadisticos.

En principio se confeccionard el Producto Bruto Interno
(PBI) de los sectores primario y secundario, considerando las di-
stintas ramas que componen a cada uno de los sectores.

Luego, determinar la tasa de crecimiento con la si-

guiente férmula;

t
T.C. = ( Vv Pt/P0 - 1) * 100

Significado de los simbolos:

T.C. = Tasa de crecimiento.
Po = Producto bruto interno en el periodo t.
Pt = Producto bruto interno en el periodo 0.
t = Cantidad de periodos a partir del periodo 0.

También se debe determinar la evolucién del mercado de

trabajo en cada uno de los sectores, bajo estudio.

Por Gltimo, hacer un anédlisis comparativo con la media

de la tasa de crecimiento del pais y la de la provincia, con res-
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pecto a las tasas del PBI y de la poblacién desocupado.

CONCIL.USION

El prop6sito final es apoyar el desarrollo y el creci-
miento de la economfa saltefia, a través de este Centro de Infor-
macién para PYMES, es necesario que estén informados todos los
productores, tanto las personas fisicas como las juridicas, acer-
ca de su contexto donde est&n inserta el desarrollo de sus acti-
vidades, dicho contexto presenta permanentemente oportunidades y
amenazas.

Por filtimo, se puede decir, la adaptabilidad de la em-
presa a esos cambios le permitird sobrevivir en el medio, ?ﬂn
mis, logrard crecer a pesar de las adversidades, siempre y cuando

las adaptaciones sean realizadas en el momento oportuno, o bien,

tratando de anticiparse a ellos.
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