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FINANZAS PARA PEQUEÑAS Y MEDIANAS EMPRESAS 
PRACTICO Nº 7
OBJETIVO:
- Uso del método de casos para el estudio de Evaluación de Inversiones

ENUNCIADO:

Empresa de regalos empresariales. “EL REGALO”

Debido al crecimiento económico sostenido y al clima de estabilidad reinante en la economía empresaria, resulta posiblemente una interesante oportunidad incursionar en este rubro. Dado que el mejoramiento económico lleva a la tranquilidad y la tranquilidad a mantener un contacto fluido con los distintos clientes y proveedores a partir de atenciones representados por obsequios empresariales.

La tecnología láser que permite grabados e impresiones en todo tipo de material, textura, tamaño y características facilita la personalización de los mismos haciéndolos al mismo tiempo más efectivos desde el punto de vista marquetinero.

Teniendo en cuenta la situación actual del mercado, se ha decidido analizar la posibilidad de invertir en una empresa dedicada a la Elaboración y Venta de Regalos Empresariales.  

A efectos de trabajar se ha optado por alquilar un local de pequeñas dimensiones ubicado en una zona comercial.  Se pactó un costo mensual del alquiler en $ 2.000, un contrato por 3 años, y se abonó en concepto de garantía un suma de $ 2.000 reintegrable al final del contrato. El local se encontraba en muy buenas condiciones para iniciar la actividad, no obstante hubo que invertir en decoración, muebles y cartelería publicitaria, $ 7.000.

El costo de equipamiento, máquinas láser, pc, impresoras, etc., escritorios, mesa de taller, ascendió a la suma de $ 40.000, amortizándose linealmente en 5 años.

Se ha optado por realizar una fuerte campaña publicitaria visitando personalmente los potenciales clientes, empresas Pymes fundamentalmente, para lo que se efectuó un muestrario de artículos con sus respectivos precios.

Se estima un prevé un primer semestre de pocas ventas marcada por una fuerte acción de difusión.

Los niveles de ventas para el primer año serían los siguientes:

ENE-MAR

$ 30.000

ABR-JUN

$ 35.000

JUL-SET

$ 45.000

OCT-DIC

$ 50.000

Se estima un crecimiento para el segundo año a razón del 20% trimestralmente durante los dos primeros años, estabilizándose luego a un crecimiento del 10% trimestral, en todos los casos respecto del mismo trimestre del año anterior.

Se contratará 1 empleado para atención de clientes y administración en el local, 1 empleado para taller y 1 empleado para visitas a empresas. El costo trimestral de los empleados entre salarios, proporcional de aguinaldo y cargas sociales será de $ 13.500,00. 

A partir del tercer año se incorporará un empleado para colaborar en el trabajo de taller adicionando un costo trimestral de $ 2.000 incluido cargas sociales.

El costo promedio de los artículos que se comercializan oscila el 40%, los insumos representan un 10% adicional.

Asimismo se han estimado gastos mensuales en concepto de electricidad, gas, agua, telefonía, papelería y varios por $400,00. Estos gastos crecerán a razón del 10% anual.

El presupuesto anual para publicidad y marketing será del 5% sobre las ventas estimadas. 

La actividad está gravada por el Impuesto a los Ingresos Brutos con la tasa del 3% y por el Impuesto a las Ganancias con la tasa del 35%.

Se calcula que el valor residual del equipamiento al finalizar el contrato de locación será de $ 15.000.

La alternativa de inversión más adecuada considerada por los socios es un Plazo Fijo bancario que rinde un 8% anual. 

En todos los casos los importes de venta y de costos son netos de I.V.A.

SE PIDE:

· Confeccionar el correspondiente Flujo de Fondos Neto de Impuestos para los primeros 5 años.

· Calcular el VAN y la TIR del Proyecto sin considerar su financiamiento. 

