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OBJETIVO:
Identificar el desarrollo de una marca personal.

ENUNCIADO:
“El Test del Valor de su marca personal” (*)
	1) Actualmente se me conoce por: ( enumere 2-4 motivos)

A esta fecha del año próximo, estimo que además se me conocerá por: (1-2 motivos)

	2) Mi proyecto actual es provocativo y constituye un desafió para mi, por: (1-3 características)

	3) Conocimientos adquiridos en los últimos 90 días: (1-3 conceptos)

	4) Mi “programa de imagen personal” (local/regional/nacional) consiste en: (2-4 ideas)

	5) Contactos importantes agregados a mi agenda los últimos 90 días: (2-5 nombres)

	6) Relaciones importantes cultivadas en los últimos 90 días: (2-5 nombres)

	7) la principal actividad para “ mejorar mi currículum” en los próximos 60-90 días es: (1 actividad)

	8) Mi currículo se diferencia específicamente del currículum del año anterior en: (1-3 aspectos)


(*)  Adaptado de Tom Peters.

